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1. Уровень высшего образования: направление подготовки – «Реклама и связи с общественностью», направленность/профиль (при наличии)
2. Цели и задачи курса: 

Цели учебного курса – формирование у студентов понимания предмета, знаний, умений и навыков, а также профессионального самосознания в отношении предмета. После окончания настоящего учебного курса студент должен:

Знать:
1) принципы работы рекламной отрасли

2) основные законодательные и профессиональные нормы, регулирующие рекламу в целом и политическую рекламу в частности 

3) историю политической рекламы и наиболее значимые примеры ее использования

Понимать 
1) место рекламы в системе коммуникаций
2) сходство и различие коммерческой, социальной и политической рекламы 
3) принципы взаимодействия специалистов рекламного бизнеса (рекламопроизводителей и рекламораспространителей) и специалистов СО

4) принципы воздействия на потребителей рекламы

Уметь 

1) использовать полученные знания и навыки для решения задач политической рекламы
2) ставить задачи кампании и находить соответствующие им инструменты политической рекламы 

Иметь навыки 

1) анализа теоретических и эмпирических материалов для дальнейшего использования в научной и практической деятельности 

2) анализа политической кампании и ее инструментов, включая политическую рекламу.

3) планирования политической кампании.

4) планирования политических коммуникаций.

Осознавать место своей профессии - как в отличие от профессии рекламиста, так и в единстве с ней в общем процессе коммуникаций

Для достижения поставленных целей требуется решить следующие задачи:

· Предложить методологию изучения дисциплины;

· Дать представление о рекламной отрасли и основных субъектах рекламной деятельности;

· Дать представление о месте специалиста СО относительно рекламной отрасли ;

· Дать представление о методах работы с рекламной отраслью;

· Выявить общее и специфическое в рекламе в целом и политической рекламе в частности;

· Показать место рекламы и политической рекламы в процессе коммуникаций;

· Проанализировать место и функции субъектов рекламной деятельности в процессе коммуникаций

· Проанализировать рекламу как средство общественных связей;

· Дать представление об истории развития рекламы в целом и политической рекламы в особенности;

· Проанализировать различные концепции и представления исследователей сферы политической рекламы;

· Подробно изучить вместе со студентами основные нормативные документы, регулирующие рекламную отрасль и политическую рекламу, сравнить их и 

· Способствовать формированию профессиональных и развитию общенаучных компетенций:

· Развить способности творческого использования полученных знаний как в рекламе, так и в сфере СО.

· Ввести студентов в историю и круг современных политических и социально-философских проблем, связанных с областью будущей профессиональной деятельности, решением социальных и профессиональных задач; 
· Развивать навыки творческого мышления на основе работы с текстами и иными сообщениями рекламного характера;

· Развивать способности критического восприятия и оценки различных источников информации, 
· Обеспечить овладение приемами ведения дискуссии, полемики, диалога;

· Обеспечить овладение приемами индивидуального и коллективного творческого мышления и коллективной работы по реализации идей;

· Обеспечить овладение культурой мышления, умением логично формулировать и излагать собственное видение проблем и способов их разрешения, способностью в письменной и устной форме правильно и аргументировано представлять результаты своей мыслительной деятельности;

· С формировать способности самостоятельно ставить, анализировать и оценивать общественно значимые проблемы;

· Обеспечить развитие мировоззренческой культуры учащихся, способности решать мировоззренческие проблемы.

3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины:

Особые требования к «входным» компетенциям строятся в первую очередь на освоении ряда дисциплин блока общекультурной подготовки и более общих дисциплин блока профессиональной подготовки.

Являются обязательными следующие «входные» (то есть приобретенные к моменту начала преподавания данной дисциплины) компетенции:

· Общекультурные: ОК-1,ОК-2, ОК-3, ОК-5, ОК-7);
· Универсальные 

· общенаучные: ОНК-1, ОНК-2, ОНК-3, 

· инструментальные: ИК-1, ИК-3, ИК-5, ИК-11.

· системные: СК-2.

· Общепрофессиональные: ОПК-5, ОПК-6

Желательны следующие «входные» компетенции:
· Общекультурные: ОК-4, ОК-6, ОК-8, ОК-9.

· Универсальные 

· общенаучные: ОНК-4, ОНК-5.

· инструментальные: ИК-2, ИК- 4, ИК-6, ИК-9, ИК-10, ИК-12, ИК-13.

· системные: СК-1, СК-3.

· Общепрофессиональные: ОПК-1 – ОПК-4

· Профессиональные: ПК-1 – ПК-16

Освоение данной дисциплины необходимо для закрепления вышеназванных «входных» компетенций и углубленного формирования следующих профессиональных компетенций выпускника МГУ:

a. организационно-управленческая деятельность: ПК-1, ПК-2

b. проектная деятельность: ПК-4, ПК-5.
c. коммуникационная деятельность: ПК-7.
d. рекламно-информационная деятельность: ПК-8.
e. рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая деятельность: ПК-11.
f. информационно-технологическая деятельность: ПК-12, ПК-13, ПК-16.
4. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы (ООП)
Дисциплина «Политическая реклама» входит в вариативную часть блока профессиональной подготовки ООП и ориентирована на закрепление универсальных и углубленное формирование перечисленных выше профессиональных компетенций выпускника МГУ. 

5. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми результатами освоения образовательной программы:

	Формируемые компетенции
	Планируемые результаты обучения по дисциплине

	ПК 1
	способность принимать участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью, осуществлять оперативное планирование и оперативный контроль рекламной работы проводить мероприятия по повышению имиджа клиента.

	ПК 2
	владение навыками по организации и оперативному планированию своей деятельности и деятельности корпорации (клиента).

	ПК 4
	владение навыками подготовки проектной документации, связанной с сотрудничеством со СМИ (техническое задание, креативный бриф).

	ПК 5
	способность реализовывать проекты и владение методами их реализации

	ПК 7
	способность принимать участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий

	ПК 8
	способность организовывать подготовку к выпуску, производство и распространение рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы

	ПК 10
	способность организовывать и проводить социологические исследования

	ПК 11
	способность владеть навыками написания аналитических справок, обзоров и прогнозов

	ПК 12
	способность под контролем осуществлять профессиональные функции в области рекламы в общественных, производственных, коммерческих структурах, средствах массовой информации

	ПК 13
	способность под контролем осуществлять рекламные кампании и мероприятия

	ПК 14
	способность реализовывать знания в области рекламы как сферы профессиональной деятельности

	ПК 15
	владение навыками работы в отделе рекламы, маркетинговом отделе, рекламном агентстве

	ПК 16
	способность под контролем осуществлять подготовку к выпуску, производству и распространению информационной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в СМИ


6. Объем дисциплины в зачетных единицах (з.е.) с указанием количества академических часов (ак.ч) , отведенных на контактную работу обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий в соответствии с учебным планом) и на самостоятельную работу студента (СРС):
· Объем дисциплины – 1 з.е.
· Контактная работа – 36 ак.ч.

· Самостоятельная работа студентов (СРС) – 18 ак.ч. 

· Общая трудоемкость дисциплины составляет 1,5 з.е. (54 ак.ч.)

7. Формат обучения: очно
8. Используемые технологии:

a. Образовательные технологии:

Привлечение студентов к активному освоению материала как в ходе лекций, так и в ходе семинарских и практических занятий представляется важным для развития их творческого потенциала. 
Лекции. 

Помимо традиционной учебной лекции, большое место в педагогической практике должны занять проблемные и установочные лекции. Материалы к лекционному курсу размещаются в Интернете –в текстовом формате или в формате презентации, - либо распространяются среди слушателей курса посредством рассылки по электронной почте.
Семинары. 

Семинары и практические занятия построены преимущественно по «методу казусов», или «кейсов» (case study), и основаны на разборе реальных либо гипотетических практических ситуаций, имеющих различные варианты решений.
Могут использоваться и иные формы проведения семинарских занятий (целесообразность и эффективность тех или иных форм работы определяется исходя из состояния подготовки поток).

Представляется методически важным привлечь к сотрудничеству специалистов, в первую очередь – работающих в рекламе. Это позволит студентам получить знания «из первых уст». 

Важную роль играют учебные фильмы, демонстрирующие технологические особенности рекламы, а также художественные фильмы, посвященные этой специфической отрасли..

Материалы к семинарским занятиям размещаются в специально созданной группе в социальных сетях. 

b. Научно-исследовательские технологии

1) Изучение и систематизация научной, нормативной и профессиональной литературы, в том числе с использованием электронных библиотек и Интернет-ресурсов;

2) Сбор, обработка, анализ и систематизация исходных эмпирических данных, необходимых для обобщения – в соответствии с выбранной темой исследования с использованием современных способов обработки информации;

3) Использование специализированных компьютерных программ для анализа оцениваемых показателей.

4) Использование исследовательских и медиаметрических панелей TNS и ВЦИОМ

9. Содержание дисциплины, структурированное по разделам/темам
	Наименование разделов и тем дисциплины, форма промежуточной аттестации
	Всего (ак. ч.)
	В том числе:

	
	
	Контактная работа
	СРС

	
	
	Лекции
	Семинары
	Групп. консульт.
	Инд. консульт
	Всего
	Самост. работа студ-тов
	Всего

	Раздел I. Введение в дисциплину.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Тема 1. Значение курса. Структура и смысл курса
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 2.Особенности рекламы как объекта нормативного регулирования Особенности политической рекламы. 
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Всего по разделу I
	6
	4
	 
	 
	 
	4
	2
	2

	Раздел II.Анализ предмета
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Тема 3. Структура процесса рекламной деятельности. 
	 
	4
	 
	 
	 
	4
	2
	2

	Тема4. Процесс производства и распространения рекламы
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 5. Процесс потребления рекламы – основные закономерности.
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 6. Аудитория (потребитель) рекламы как объект и субъект 
	 
	4
	 
	 
	 
	4
	2
	2

	Тема 7. Критерии эффективности рекламы 
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Всего по разделу II
	21
	14
	 
	 
	 
	14
	7
	7

	Раздел III. Виды политической рекламы. Образцы и ошибки.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Тема 8. Различные основания деления рекламы на виды.
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 9. Наружная реклама (outdoor). Кейс-студия.
	 
	 
	2
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 10. Внутренняя реклама (indoor) . Кейс-студия.
	 
	 
	2
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 11. Реклама в печатных СМИ. Особенности и подводные камни. Медиа-планирование – взгляд через призму планирования рекламы.
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 12. Полиграфия в рекламе. Кейс-студия.
	 
	 
	2
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 13. Рекламные аудио- и видеоролики. Кейс-студия.
	 
	 
	2
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 14. Реклама в Интернете. Кейс-студия.
	 
	
	2
	 
	 
	2
	1
	1

	Тема 15. «Черные» методы в политической рекламе. Контрреклама
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Всего по разделу III
	24
	6
	10
	 
	 
	16
	8
	8

	Раздел IV. История политической рекламы 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Тема 16. История предмета
	 
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Всего по разделу IV
	3
	2
	 
	 
	 
	2
	1
	1

	Всего по курсу
	54
	26
	10
	 
	 
	36
	18
	18


СОДЕРЖАНИЕ КУРСА

Раздел I. Введение в дисциплину.

Тема 1. Значение курса. Структура и смысл курса.
О чем и зачем этот курс: первый взгляд на объект и предмет. 

Интуитивное и эмпирическое понимание политической рекламы (диалог с аудиторией). Имидж и репутация. Реклама и PR. Выведение представлений о предмете на уровень понятий.
Тема 2. Особенности политической рекламы
Раздел II. Особенности рекламы как объекта нормативного регулирования. Существенные различия между политической, социальной и коммерческой рекламой. Почему политическая реклама выведена из сферы, регулируемой Федеральным Законом «О рекламе»?

Раздел III. Анализ предмета
Тема 3. Структура процесса рекламной деятельности.
Содержание рекламы и средства её распространения.(СМИ). Субъект, объект, предмет рекламы. Рекламодатель, рекламопроизводитель, рекламораспространитель, потребитель рекламы как субъекты рекламной деятельности. Распределение ответственности.
Тема 4. Процесс производства и распространения рекламы
Основные технологические звенья. Концепция и креатив. Изготовление различных видов рекламы .
Тема 5. Процесс потребления рекламы
Процесс потребления рекламы – основные закономерности.

Тема 6. Аудитория (потребитель) рекламы
Аудитория (потребитель) рекламы как объект и субъект 
Мировоззренческие и психологические особенности потребителя.
Тема 7. Критерии эффективности политической рекламы
Рекламирование и распространение рекламы.- два различных процесса. Какую рекламу следует считать успешной?
Раздел IV. Виды политической рекламы. Образцы и ошибки. 

Тема 8. Виды политической рекламы

Различные основания деления рекламы на виды: 

· по содержанию,

· по форме,
· по типу размещения, 

· по типу воздействия.

Тема 9. Наружная реклама (outdoor). 
Кейс-студия. Демонстрация и обсуждение образцов наружной рекламы. Анализ восприятия. Анализ эффективности. Рассмотрение кампаний, в которых данная реклама использовалась.
Тема 10. Внутренняя реклама (indoor) . 
Кейс-студия. Демонстрация и обсуждение образцов внутренней рекламы. Анализ восприятия. Анализ эффективности. Рассмотрение кампаний, в которых данная реклама использовалась.
Тема 11. Реклама в печатных СМИ. 
Особенности и подводные камни. Особое значение текста. Медиа-планирование – взгляд через призму планирования рекламы. Демонстрация и обсуждение примеров политической рекламы в СМИ. Анализ восприятия. Анализ эффективности. Рассмотрение кампаний, в которых данная реклама использовалась.
Тема 12. Полиграфия в рекламе. 
Кейс-студия. Демонстрация и обсуждение образцов полиграфии. Анализ восприятия. Анализ эффективности. Рассмотрение кампаний, в которых данная реклама использовалась.
Тема 13. Рекламные аудио- и видеоролики. 
Кейс-студия. Демонстрация и обсуждение роликов политической рекламы. Анализ восприятия. Анализ эффективности. Рассмотрение кампаний, в которых данная реклама использовалась.
Тема 14. Реклама в Интернете

Кейс-студия приглашенного специалиста
Тема 15. Специальные виды рекламы

«Черные» методы в политической рекламе. Контрреклама. Способы противостояния «черным» технологиям. Кейс-студия. Демонстрация образцов «черной» политической рекламы. Понятие ненадлежащей и незаконной политической рекламы.
Раздел V. История политической рекламы 

Тема 16. История предмета. История исследования предмета.
10. Перечень учебно-методического обеспечения самостоятельной работы студентов
a. Нормативные документы и методические рекомендации студентам очной формы обучения Философского факультета МГУ. 
URL: http://www.philos.msu.ru/examboard/docs
b. Ресурсное обеспечение (См. п. 12)

ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ЗАДАНИЙ ДЛЯ СРС:

1) Различные основания деления рекламы на виды.

2) Предмет и метод. Законодательные особенности. Имидж и репутация.

3) Предмет и метод. Особенности предвыборного и послевыборного периода. Общие и отличительные черты. Бренд и репутация. 

4) Структура процесса рекламной деятельности.

5) Процесс производства рекламы. Основные технологические звенья.

6) Процесс распространения рекламы – основные закономерности.

7) Процесс потребления рекламы – основные закономерности.

8) Аудитория (потребитель) рекламы как объект и субъект 

9) Манипуляции – способы их выявления и противодействия

10) Критерии эффективности рекламы

11. Фонд оценочных средств

	Вид ФОС
	Исходные требования к уровню усвоения
	Объект оценивания
	Вид контроля для разработки кодификатора

	Итоговая аттестация
	ФГОС, ОС МГУ, Рабочая программа дисциплины
	Обобщенные результаты обучения по дисциплине
	семестровые испытания (зачет)

	Промежуточная аттестация
	Рабочая программа дисциплины
	Конкретизированные результаты обучения по разделам дисциплины
	2 промежуточные аттестации: по разделам I-II и III-IV (зачет)


ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ПРОМЕЖУТОЧНЫХ АТТЕСТАЦИЙ

Первая аттестация:

1) Эссе/беседа по структуре рекламной деятельности
2) Эссе/беседа на тему нормативного регулирования политической рекламы
Вторая аттестация

1) Пьер Бурдьё. «О телевидении». Содержание статьи и выводы.

2) Анализ предложенного предвыборного плаката
3) Сравнительный анализ рекламных роликов
12. Ресурсное обеспечение

(1) Официальные документы и нормативные акты

1. Закон РФ "О средствах массовой информации" (Закон о СМИ) от 27.12.1991 N 2124-1

2. Федеральный закон «О рекламе» от 13.03.2006 N 38-ФЗ

3. Федеральный закон «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» от 27 июля 2006 г. N 149-ФЗ
(2) Учебные пособия

1. Бачило И. Л., Лопатин В. Н., Федотов М. А. Информационное право / Под ред. Б. Т. Топорина. СПб.: Юридический центр Пресс, 2001. – 789 с.

2. Блинкина-Мельник М.М. Рекламный текст. Задачник для копирайтеров. – М., 2003 

3. Гальперин П.Я. Введение в психологию. Учебное пособие для вузов. – 6-е изд. – М.: Книжный дом «Университет», 2006. – 336 с.

4. Егорова-Гантман Е.В., Плешаков К.В., Байбакова Б.В. Политическая реклама. – М.: Центр политического консультирования «Никколо М», 1999. – 240 с.

5. Кривоносов А. PR-текст в системе публичных коммуникаций. - СПб.: Издательство СПбГУ, 2001.

6. Пронина Е.Е. Психология журналистского творчества. – М.: Изд-во МГУ, 2003.

7. Матвеева Л.В., Аникеева Т.Я., Мочалова Ю.В. Психология телевизионной коммуникации.  - М.: УМК «Психология», 2000. - 362 с.

8. Радиожурналистика. – М.: Изд-во МГУ, 2005.

9. Рихтер А.Г. Правовые основы журналистики. – М., 2002.

10. Телевизионная журналистика. – М.: Изд-во МГУ, 2005.

11. Типология периодической печати. / М.Е.Аникина и др. – М.: Аспект Пресс, 2009.

(3) Специальная литература

1. Бахтин М. М. Творчество Франсуа Рабле и народная культура Средневековья и Ренессанса. (Глава первая). – М.: Художественная литература, 1965.

2. Библер В.С. Мышление как творчество. (Введение в логику мысленного диалога). – М.: Издательство политической литературы, 1975

3. Вазюлин В.А. Логика истории. Вопросы теории и методологии. – М.: Изд-во МГУ, 1988. – 328 с.

4. Введение в руморологию. Использование слухов на американских выборах. / Сост. С.Василенко; Пер. с англ. Ю.Стома; Предисл. А.Егорова. - М.: Полиграфоцентр-плюс, 2004. – 304 с.

5. Егорова-Гантман Е.В. Игры в солдатики. Политическая психология президентов. – М.: 2003. – 336 с.

6. Маркс К., Энгельс Ф.  Немецкая идеология. // К.Маркс и Ф.Энгельс. – Соч., 2-е изд. – Т.3. – С. 7-544. 

7. Момджян К.Х. Введение в социальную философию. М., 1997

8. Московичи С. Социальное представление: исторический взгляд // Психологический журнал. –  1995. – Ж1-2. 3. 

9. Московичи, Серж. От коллективных представлений к социальным. (К истории одного понятия). // Вопросы социологии. – 1992. – Том 1, №2. – С. 83-96.

10. Отзвук слова. Из опыта работы спичрайтеров первого президента России. / А.Л.Ильин, В.Ф.Кадацкий, К.В.Никифоров, Л.Г.Пихоя. – М.: ЦПК «Никколо М», 1999. – 144 с.

11. Пропп В.Я. Морфология волшебной сказки. / Редакция, комментарий, указатель И.В.Пешкова – М.: Лабиринт, 2003. – 144 с.

12. Рат-Вег, Иштван. История человеческой глупости. / Перев с венг. Е.Д.Калитенко и Ю.М.Рогова. – Дубна: ИЦ Феникс, 1996. – 640 с.

13. Слоттердайк П. Критика цинического разума. / Перев. с нем. А.В.Перцева. – Екатеринбург: Изд-во Уральского университета, 2001. – 584 с.

14. Улыбина Е.В. Психология обыденного сознания. М.: Смысл, 2001. – 263 с.

15. Ходорыч, Алексей. Печатная действительность.– «Коммерсантъ-Деньги», 21 февраля 2005 г. "(http://www.kommersant.ru/doc.aspx?DocsID=549010)

16. Шампань, Патрик. Делать мнение: новая политическая игра. М.: Socio-Logos, 1997. – 317 с.

17. Шампань, Патрик. Манифестация: производство политического события.// Вопросы социологии. – 1992. – Том 1, №2. – С. 35-59.

18. Эльконинова Л., Эльконин Б.Д. Знаковое опосредование, волшебная сказка и субъектность действия //Вестник МГУ. Сер. Психология. – 1993. – Ж 2. С. 62 - 70.

19. Политический Гольфстрим. Интервью с Алексеем Ситниковым, доктором психологических наук, директором Института коммуникационного менеджмента ГУ-ВШЭ, президентом Консалтинговой группы «ИМИДЖ-Контакт» // Популярная психология. –2004. – №6. (http://www.sitnikov.com/sitnikov/publication/?id=215)

20. Это всё, чем мы будем гордиться, если ты перестанешь мечтать. // Электронная версия журнал Со-Общение,  http://www.soob.ru/dream 

21. Сегал А.П. «Имидж – ничто, репутация – уже кое-что». – журнал «Со-Общение», №4, 2003, С.49-52. (http://www.soob.ru/n/2003/4/practice/5)

22. Сегал А.П. «Как бороться со слухами» – Журнал «Бизнес» (Киев) №17 (640), 25 апреля 2005 г (http://www.business.ua/i640/a21906)

23. Андрей Гедзь. «Стасик-шоу. Что стоит за откровениями Белковского.» – портал www.unn.com.ua ,  9 октября 2004 г., http://www.pravda.info/kompromat/1376.html
(4) Художественная литература

1. А.С.Грибоедов. Горе от ума.

2. А.Н.Островский. Гроза.

3. И.Ильф и Е.Петров. Двенадцать стульев.

4. В.Пелевин. Generation P.

5. В.Пелевин. Принц Госплана.

6. Кристофер Бакли. Здесь курят.

7. Кристофер Бакли. Флоренс Аравийская.

8. Кристофер Бакли. Господь мой брокер.

9. Фредерик Бегбедер. 99 франков.

(5) Рекомендуемые фильмы

1. Женитьба Бальзаминова. СССР, 1964. Режиссёр Константин Воинов, в главных
ролях Георгий Вицин ,Людмила Шагалова, Лидия Смирнова, Нонна Мордюкова.

2. Плутовство («Wag the dog» – «Хвост виляет собакой»). США, 1997. Режиссер Барри Левинсон, в гл.ролях Роберт де Ниро, Дастин Хоффман.

3. Мама, не горюй 2. Россия, 2005. Режиссёр Максим Пежемский, в главных ролях Юрий Куценко, Сергей Колтаков, Андрей Панин

4. День выборов. Россия, 2007. Режиссёр Олег Фомин, в главных ролях: Квартет И, Михаил Ефремов, Василий Уткин, Нонна Гришаева, Максим Виторган

5. День радио. Россия, 2008. Режиссёр Дмитрий Дьяченко, в гл.ролях: Квартет И, , Михаил Козырев, Михаил Полицеймако Нонна Гришаева, Максим Виторган, Николай Фоменко

Перечень рекомендуемых информационных ресурсов:

1. Национальная философская энциклопедия http://terme.ru/ 
2. Философский портал http://www.philosophy.ru 
3. Портал «Социально-гуманитарное и политологическое образование» http://www.humanities.edu.ru
4. Федеральный портал «Российское образование» http://www.edu.ru/
5. Портал «Философия online» http://phenomen.ru/
6. Электронная библиотека по философии: http://filosof.historic.ru 
7. Электронная гуманитарная библиотека http://www.gumfak.ru/ 
8. Britannica - www.britannica.com
9. Stanford Encyclopedia of Philosophy http://plato.stanford.edu/
10. The Internet Encyclopedia of Philosophy (IEP) http://www.iep.utm.edu/
11. Портал журнала «СоОбщение» http://www.soob.ru/
12. Портал журнала «Советник» http://www.sovetnik.ru/
13. Портал РАСО http://www.raso.ru/
14. Порталы основных федеральных печатных СМИ, ТВ-каналов и ИА.

13. Язык преподавания – русский
Программа утверждена на заседании Учебно-методической комиссии философского факультета МГУ имени М.В.Ломоносова
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